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ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ИССЛЕДОВАНИЙ И 

ПРИНЯТИЯ РЕШЕНИЙ В СФЕРЕ ОБОРОНЫ И БЕЗОПАСНОСТИ 

РЕСПУБЛИКИ КАЗАХСТАН 

 

В статье рассматриваются проблемы информационного обеспечения исследований 

и принятия решений в сфере обороны и безопасности, связанные с динамичным 

ростом объёмов информации в данной сфере и её многократным дублированием, 

что затрудняет работу поисковых программ и формирование аналитических 

отчётов. Предлагается интегрированный подход к решению данной проблемы, 

основанный на оптимизации информационных потоков и организации информации 

особым образом на единой отраслевой платформе, что позволит повысить 

производительность труда и эффективность мониторинга непрерывных 

изменений глобального рынка.    

  

НАЦИОНАЛЬНАЯ БЕЗОПАСНОСТЬ, РЕЛЕВАНТНАЯ ИНФОРМАЦИЯ, 

АВТОМАТИЗАЦИЯ ПОИСКА, ИНФОРМАЦИОННЫЕ ПОТОКИ, 

НАВИГАЦИЯ, ВООРУЖЕНИЕ,  АНАЛИТИЧЕСКИЕ  СИСТЕМЫ  

 

Республика Казахстан, как и другие страны, работает в условиях нарастающей 

конкуренции и экономической неопределённости. Для достижения стратегических 

целей по повышению обороноспособности страны и национальной безопасности 

необходимо быстро реагировать на вызовы рынка и технологические изменения, 

которые происходят непрерывно.  

Как известно, основой исследований и принятия решений является релевантная 

информация, которую сегодня относят к первичным факторам производства и 

конкурентоспособности. С развитием интернет, социальных сетей и мобильных 

устройств количество информации растёт экспотенциально, поэтому усилия 

разработчиков направлены на автоматизацию поиска и технологии Big Data.  

В настоящее время благодаря развитию информационных технологий сбор 

информации практически полностью автоматизирован во всех странах мира, в том 

числе и в Казахстане. Разработано современное программное обеспечение, 

позволяющее извлекать данные из огромных массивов неструктурированной 

информации по тематическим запросам.  

Военные ведомства и организации Казахстана используют в данной сфере, как 

отечественное программное обеспечение, так и продукты ведущих мировых 

производителей. В Национальном Университете Обороны имени Первого Президента 

РК – Елбасы в 2015 году создан Центр научно-технической информации, который 

обеспечивает  автоматический поиск и «захват» данных любого формата (текст, 

аудио, видео и фото) по всем каналам передачи информации (интернет, телевидение, 

радио). Благодаря спутниковым приемникам ведётся сбор данных с более 1000 

каналов со всего мира по заданным параметрам [1]. Центр оснащён мощным 

хранилищем объёмом в 1петабайт, здесь формируется  банк научно-технической 

информации для обеспечения деятельности военных учёных и специалистов.  
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Однако, как показывает анализ, несмотря на постоянное совершенствование 

поисковых технологий, существует проблема  релевантности выдачи информации в 

поисковых запросах. Рост информационных потоков и многократное дублирование 

информации приводят к снижению эффективности  поисковых систем, и затрудняет 

смысловой поиск.  

Как отмечает эксперт Google по экономике Хэл Вэриан, говоря о технологиях 

Big Data: - «Сложность заключается  в том, чтобы преобразовывать эти «сырые» 

данные в информацию, которую можно использовать для повышения 

результативности» [2]  

Нарастающий «информационный шум» приводит к росту непроизводительных 

потерь времени на поиск информации для принятия решений. По данным 

исследования международной группы  IDC, которое проводилось в США, почти 9 

часов в неделю сотрудники компаний тратят на поиск информации. При этом, поиск 

не всегда приводит к результату: «Искал, но не нашёл» - так ответили сотрудники 

компаний и оценили затраты времени примерно в 3,7 часа в неделю. Потери из-за 

неэффективной организации информации оценены на уровне 14,2 тыс. долларов 

США на одного сотрудника в год [3]. 

Проблема повышения эффективности работы с информацией характерна, в том 

числе, для сферы обороны и безопасности. Несмотря на определенную  закрытость 

сделок в области вооружения, рынок оружия широко представлен в сети интернет и 

других средствах массовой информации, так как страна-производитель сразу 

сообщает о новых разработках, с одной стороны для сдерживания своих 

потенциальных противников, с другой - для  привлечения покупателей и 

продвижения оружия на внешние рынки.    

Как показал анализ, в сети интернет очень много информации о 

производителях вооружения и видах оружия, включая самые последние разработки. 

Информация представлена  в самых разных форматах  и  недостаточно  

структурирована. При этом  количество ответов на запросы по военной тематике  в 

поисковых системах постоянно растёт,   cм. табл. 1.  

 

Таблица 1 – Изменение количества ответов на запросы информации по рынку 

вооружения  в  интернет в разных поисковых системах за последние пять лет 

   

Google.kz Количество ответов  

на запрос  08.04.14 

Количество ответов  

на запрос  12.03.19 

Изменение 

за 5 лет 

Рынок вооружения  1,71 млн. (0,34 сек.)  20,6 млн.  (0,38 сек.) в 12 раз 

Рынок оружия  9,3 млн. (0,26 сек.) 55,5 млн.( 0,4 сек) в 5,9 раз 

Weapon 56,8 млн.  (0,33сек.) 1,36 млрд. (0,4сек)   в 23,9 раза  

Yandex.kz Количество ответов  

на запрос  08.04.14 

Количество ответов  

на запрос  12.03.19 

Изменение 

за 5 лет 

Рынок вооружения  5,0 млн. ответов         57 млн.  в 11,4 раза 

Рынок оружия  9,0 млн. ответов       102 млн. 

      

в 4,5 раза 

Оружие  49,0 млн. ответов     429 млн.  в 8,7 раз 

Arms market 21,0 млн. ответов      99 млн.   в 4,7 раза 

Weapon 47,0 млн. ответов       126 млн.     в 2,7 раза 

Источник: собственные исследования  
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Как видно из данных таблицы 1, максимальное количество ответов в 

марте 2019 года пришлось на запрос «Weapon» на английском языке - 1,36 млрд. 

результатов за 0,4 секунды и на запрос  «Оружие» на русском языке - 429 млн. 

результатов.  

В поисковой системе Яндекс за последние пять лет количество ответов по 

запросам военной тематики увеличилось  в среднем в 6,4 раза или на 640%. В 

поисковой системе  Google.kz по запросу «Weapon» наблюдается  рост выдачи 

результатов более чем в 23 раза. 

 По более конкретным запросам, таким как производители оружия в 

отдельных странах, количество ответов также превышает несколько десятков 

миллионов, см. таблицу 2.  

      Таблица 2 - Количество ответов на запросы информации о производителях 

оружия по странам  в разных поисковых системах на 12 марта 2019 года 

 

Поисковые запросы Google.kz Yandex.kz 

Производители оружия   43 млн. ответов 67 млн. ответов 

Производители оружия  в 

России  

88 млн. ответов 94 млн. ответов 

Производители оружия  в 

США 

61 млн. ответов 71 млн. ответов 

Производители оружия  в 

Китае  

57 млн. ответов 63 млн. ответов 

Производители оружия  в 

Индии  

48 млн. ответов 53 млн. ответов 

Производители оружия 

в Казахстане 

63 млн. ответов 69  млн. ответов 

Manufacturers of weapons 35 млн. ответов 35  млн. ответов 

Manufacturers of weapons 

in China 

53 млн. ответов 57  млн. ответов 

Manufacturers of weapons 

in India 

62 млн. ответов 63 млн. ответов 

       Источник: собственные исследования  

Реальных игроков рынка, интересующих исследователей и потенциальных 

покупателей оружия,  на порядок меньше. В сложившейся ситуации   

информация из главного фактора производства и принятия решений   становится  

«пожирателем» трафика и времени пользователей. Становится всё труднее 

ориентироваться в этом глобальном «информационном поле», в то время как 

потребность мониторинга непрерывных изменений  в мире актуализируется.  

Создается парадоксальная ситуация, о которой говорят многие эксперты – 

отсутствие необходимой информации при её избытке.  

Но главное - отсутствует целостная картина о развитии  глобального 

рынка вооружения и  центрах технологического роста.  

           Для решения существующей проблемы предлагаем использовать 

интегрированный подход, основанный на взаимодействии экспертов  и 

аналитических систем:  
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1) Разработать информационную модель рынка вооружения  и определить 

все объекты для мониторинга (точки генерирования релевантной 

информации);  

2) Выстроить эффективную навигацию, основанную на знании того, как 

формируются  информационные потоки  в сфере вооружения и 

безопасности, см. вставку 1. 

Навигация является средством логистики в информационном 

пространстве и решает важную задачу -  как  наиболее коротким путём получить 

необходимые для анализа данные по темам, интересующим исследователей. 

 

Вставка 1  

Основатель Microsoft  Билл Гейтс ещё в 2000 году  писал:  «в XXI веке главным 

фактором станет скорость: скорость ведения бизнеса и скорость его изменений. 

Чтобы держать руку на пульсе событий и вовремя предвидеть грядущие 

перемены, организациям необходимо радикально усовершенствовать свои 

информационные потоки»  [4]. Это высказывание  в полной мере относится и к 

государствам, принимающим политические решения и формирующим 

стратегические планы по развитию вооружения. 

3) Организовать сбор и обработку информации для принятия решений по 

заданному алгоритму,  используя как автоматизированные системы, так  и  

труд экспертов - аналитиков. 

4) Сформировать БД структурированной информация  основных игроков, 

дифференцированно  по странам и видам вооружения и непрерывно её 

обновлять на основе мониторинга. 

5) Сформировать БД основных технологических разработок и патентов по 

направлениям, странам и компаниям и непрерывно её обновлять на основе 

мониторинга. 

6) Использовать программное обеспечение класса BI для построения 

сложных аналитических отчётов и прогнозирования рынка. 

 

Так как на принятие  решений в области обороны и безопасности 

оказывает влияние огромное количество факторов (уровень развития 

макроэкономики, государственное регулирование, технологическое развитие, 

состояние вооруженных сил, международное сотрудничество, военное 

образование и др.), они должны быть  отражены в информационной  модели  и  

интегрированы с  автоматизированными БД.  

По мнению экспертов,  экономические интересы стран в последнее время  

становятся доминирующими на международной арене, и уровень конкуренции 

усиливается [5]. Поэтому вопросы геополитики необходимо рассматривать через 

призму исследования глобального рынка. 

 Для реализации информационного этапа исследования глобального рынка 

в сфере обороны  и безопасности автором разработан способ организации 

информации по глобальному рынку вооружения, см. рис. 1.    

Организация всей отраслевой информации  определенным способом  

позволяет наладить эффективную систему мониторинга (быстрая навигация по 

официальным сайтам игроков рынка) и  создает дополнительные удобства, как 

для   аналитиков, так и для поисковых роботов. 

Задачи, которые решает предлагаемый  подход по организации   

отраслевой информации: 
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 Мониторинг технологических изменений мирового уровня в сфере 

вооружения; 

 Сбор структурированных данных по глобальному рынку (профили 

ведущих производителей оружия по странам и видам вооружения, 

профили  НИИ и ПКБ); 

 Сокращение непроизводительных потерь времени на поиск информации 

для исследований и принятия решений; 

 Повышение эффективности информационной поддержки принятия 

стратегических  решений в сфере обороны и безопасности Республики 

Казахстан. 

 

 
Источник: Концепция системы мониторинга глобального рынка в  сети интернет[6]. 

Рисунок 1- Способ организации отраслевой информации для мониторинга  

изменений глобального рынка вооружения  

 

 

Эффективная организация информации позволяет повысить 

производительность труда исследователей и аналитиков,  избежать  потерь 

времени при сборе данных  и исключить их дублирование, а также повысить 

качество принимаемых решений в области  обороны и безопасности Республики 

Казахстан. 
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